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Judul Great Eastern Indonesia Raih Laba Rp67 M 

Nama Media Media Indonesia 

Newstrend Kinerja Great Eastern Life 

Halaman/URL 10 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 

 
 
 
 

Ruang Berita 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Kinerja Segmen Financial Korporasi Gajah Terangkat 

Nama Media Kontan 

Newstrend Kinerja Astra Financial 

Halaman/URL  10 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Likuiditas Wanaartha Life Berjalan di Tempat 

Nama Media Kontan 

Newstrend Polemik Wanaartha Life 

Halaman/URL  10 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 

Judul Kuartal I, Astra Financial Raup Laba Rp 1,9 Triliun 

Nama Media Investor Daily 

Newstrend Kinerja Astra Financial 

Halaman/URL  23 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 

Judul Great Eastern Life Cetak Laba Bersih Tertinggi Sepanjang Sejarah 

Nama Media Ekonomi Neraca 

Newstrend Kinerja Great Eastern Life 

Halaman/URL  5 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Total Kenaikan Rp 1,9 Triliun 

Nama Media Tribun Pekanbaru 

Newstrend Kinerja Astra Financial 

Halaman/URL  4 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Kuartal I-2023, Laba Astra Financial Naik 26% 

Nama Media Ujungpandang Ekspres 

Newstrend Kinerja Astra Financial 

Halaman/URL  2 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Berita Foto - Jayapura Group Ride ke-6 GFNY Bali - IFG Life, Nikmati Suasana 
Pantai dari indahnya Jayapura 

Nama Media Ekonomi Neraca 

Newstrend Jayapura Group Ride ke-6 GFNY Bali – IFG Life 

Halaman/URL  9 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 
 
 
 

Judul Menjaring Nasabah Milenial Ala Asuransi 

Nama Media Kontan Tabloid 

Newstrend Prospek Allianz Life 

Halaman/URL  12 & 13 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 

 
 
 
 
 
 

Judul Upaya Avrist Edukasi Masyarakat akan Pentingnya Asuransi Kesehatan di Masa 
Depan 

Nama Media medcom.id 

Newstrend CSR Avrist 

Halaman/URL  https://www.medcom.id/gaya/community/eN4L3Y1N-upaya-avrist-edukasi-
masyarakat-akan-pentingnya-asuransi-kesehatan-di-masa-depan 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Positive 



 

 

Judul Dapen Milik Wanaartha Life Resmi Dibubarkan, Ini Kata OJK 

Nama Media postfed.online 

Newstrend Polemik Wanaartha Life 

Halaman/URL  https://postfed.online/2023/05/01/dapen-milik-wanaartha-life-resmi-dibubarkan-ini-
kata-ojk/ 

Tanggal Berita 2023-05-02 

Sentimen Negative 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Laba Astra Financial Naik 26% di Kuartal I-2023 

Nama Media kontan.co.id 

Newstrend Kinerja Astra Financial 

Halaman/URL  https://keuangan.kontan.co.id/news/laba-astra-financial-naik-26-di-kuartal-i-2023 

Tanggal Berita 2023-05-01 

Sentimen Positive 



 
 

Seiring dengan menuanya generasi X (kelahiran 1965-1980), populasi dunia mulai didominasi kelompok 

usia milenial dan generasi Z (kelahiran setelah 1980). Mereka inilah yang sekarang menjadi target pasar 

setiap produk, barang dan jasa. 

 

Hampir semua sektor industri berlomba-lomba membidik milenial dan generasi Z ini. Termasuk sektor 

asuransi. Berbagai strategi diterapkan demi merekrut segmen ini menjadi nasabahnya. 

 

Beragam cara dilakukan. Ada yang mencoba masuk jalur pemasaran digital, ada yang merubah 

komposisi agennya dari kalangan milenial dan generasi Z, ada yang mengubah gaya komunikasinya 

dalam beriklan. Ada pula yang memperbanyak aktivitas untuk anak muda. 

 

Allianz Life Indonesia salah satu yang menerapkan perubahan tersebut. Beradaptasi ditengah digitalisasi 

yang semakin pesat. Sebelum pandemi, perusahaan sudah menyalurkan produknya secara digital lewat 

ecommerce. Allianz menggandeng Bukalapak meluncurkan produk yang diberi nama bukaproteksidiri. 

 

Bianto Surodjo, Business Director PT Asuransi Allianz Life Indonesia bilang, Allianz hanya 

menggunakan jalur digital untuk produk yang sederhana. "Pengamatan kami kalau produknya 

Judul Menjaring Nasabah Milenial Asuransi 

Nama Media kontan.co.id 

Newstrend Prospek Allianz Life 

Halaman/URL https://insight.kontan.co.id/news/menjaring-nasabah-milenial-asuransi 

Tanggal Berita 2023-05-01 

Sentimen Positive 



memberikan proteksi jangka panjang atau perlindungan yang diberikan lebih kompleks, maka jalur 

distribusi lewat agen lebih masuk akal," urai Bianto. 

 

Dengan kondisi pasar seperti sekarang, Bianto bilang, yang paling penting bukan hanya masuk ke ranah 

digital tetapi bagaimana pendekatan yang dilakukan efektif masuk ke segmen milenial dan generasi Z. 

Pertama, menggunakan media sosial. Cara komunikasi melalui media sosial termasuk menentukan, 

termasuk penempatan iklannya. 

 

Selain pemanfaatan media sosial, diperlukan juga penyusunan dan penetapan strategi possitioning 

Allianz Life Indonesia. Citra sebagai merek yang modern dan inovatif juga terbukti efektif menarik 

milenial dan generasi Z. 

 

Kedua, mengubah komposisi dari agen. Sekarang ini, lebih dari 60% agen Allianz Life Indonesia berasal 

dari kalangan milenial dan generasi Z. Belajar dari pengalaman, segmen ini tidak bisa diakses oleh 

generasi yang lebih tua dari usianya. "Milenial itu kan cocoknya dengan milenial, maka dengan sengaja 

kami menyiapkan agen milenial untuk menargetkan mereka," imbuhnya. 

 

Hasil implementasi dua strategi tersebut ternyata cukup berhasil. Penguasaan pasar agen dari kalangan 

milenial dan generasi Z juga jauh lebih baik jika dibandingkan dari agen kalangan generasi Z. Mereka 

juga tak hanya menarik nasabah dari kalangan seusianya, tetapi juga berhasil masuk ke generasi di 

atasnya. 

 

Sebenarnya secara strategi tidak ada target khusus jumlah agen yang diharapkan dari kalangan milenial 

dan generasi Z. Sistem rekrutmennya pun cukup natural. Biasanya ada leader yang sengaja mengambil 

agen dari kelompok tersebut, nah setelah itu biasanya agen milenial inilah yang akan menarik kelompok 

milenial itu untuk menjadi agen baru. 

 

Segendang sepenarian, milenial juga sudah menjadi target pasar utama Prudential Indonesia sejak 

beberapa terakhir. Mereka membidik keluarga muda dengan usia mulai dari 27 tahun - 40 tahun. 

 

Karin Zulkarnaen, Chief Strategy & Business Development Officer Prudential Indonesia menyebutkan. 

sejauh ini jumlah nasabahnya yang paling tinggi memang berasal dari kalangan milenial dan generasi Z. 

Secara pertumbuhan, milenial boleh dibilang cukup stabil. "Yang mengejutkan ini sebenarnya dari 

generasi Z. Tahun 2022 kemarin, pertumbuhannya tercatat terbesar sampai 28%," ungkapnya. 

 

Menurutnya, keberhasilan ini tak lepas dari maraknya edukasi yang dilakukannya terhadap generasi 

muda. Salah satunya dengan program Yuk Kenal Asuransi yang dilakukannya di sejumlah kampus. 

Mahasiswa diajak untuk membahas topik seputar asuransi. 

 

Kemudian ada pula acara Pruride atau festival bersepeda yang rutin diselenggarakan setiap tahunnya. 

Acara ini diikuti oleh nasabah dan non nasabah Prudential Indonesia. Dalam acara ini juga disisipi 

program edukasi kepada calon konsumen. 

 

Sementara secara online, edukasi juga dilakukan melalui media sosial. Pilihan bahasa yang 

dipergunakan cukup mudah dimengerti dan sesekali diadakan program giveaway untuk menarik minat. 

 

Karin bilang, strategi ini sengaja diterapkan mengikuti karakter milenial dan generasi z yang memiliki 

keingintauan cukup tinggi. Kebiasaan mereka mengakses sosial media dalam durasi 4-5 jam per hari, 



rupanya diikuti dengan keinginan mencari informasi secara online. "Keaktifan mereka untuk mencari 

informasi ini jauh lebih tinggi dari generasi sebelumnya, makanya juga diperbanyak edukasi," cetusnya. 

 

Bukan hanya itu, untuk mendekat ke kalangan milenial dan generasi Z saja, dari sisi kualitas agen 

Prudential Indonesia pun juga turut ditingkatkan. Dengan kemampuan agen asuransi yang luas, maka 

saat memberikan layanan bisa memuaskan. Dengan demikian, nasabah bisa memberikan rekomendasi 

ke kerabatnya. 

 

Kenyataannya ternyata tidak sesederhana itu, kualitas agen benar-benar harus diperhatikan. Karakter 

milenial dan generasi Z cukup kritis menuntut agen memiliki pengetahuan yang luas. Kemampuan 

mereka untuk beradaptasi dengan berbagai fitur digitalisasi yang disediakan perusahaan juga turut 

menentukan untuk menarik nasabah baru. 

 

Yang paling membedakan, kini personal branding menjadi hal yang penting. Seorang agen diharapkan 

memiliki personal branding yang cukup positif di media sosial. Maka itu, Prudential Indonesia 

memberikan pelatihan untuk menampilkan citra dirinya yang cukup baik di media sosial. 

 

Jika dihitung, jumlah agen Prudential Indonesia dari kalangan milenial dan generasi Z sudah mencapai 

63%. Sejauh ini keberadaan mereka ini cukup banyak membawa terobosan baru dalam membina 

hubungan baik dengan target pasar seusianya. 

 

Tantangan beragam 

 

Menurut Karin, sekarang ini tantangannya hanya tinggal bagaimana memberikan pemahaman asuransi 

yang benar kepada calon nasabah. Tak bisa dipungkiri kemudahan dalam mengakses informasi secara 

digital sering kali disalahgunakan oknum tak bertanggung jawab untuk menebar hoaks. 

 

Makanya, kini Prudential Indonesia lebih meniktikberatkan pada program edukasi. Terutama kepada 

mereka yang sama sekali belum mengenal asuransi. "Salah satu sebab kenapa belum memiliki asuransi 

jiwa adalah karena mereka merasa preminya mahal, padahal banyak produk yang terjangkau," ujarnya. 

 

Di lain pihak, Bianto menganggap yang cukup menantang untuk menggarap pasar milenial dan generasi 

Z ini terletak pada perbedaan karakternya. Mereka ini secara pengetahuan lebih melek finansial dan 

lebih kritis sehingga sebenarnya pemahaman terhadap produk jauh lebih dalam. 

 

Bianto bilang sejauh ini pelatihan yang dilakukan terhadap agen dari kalangan milenial dan generasi Z 

tidak sama dengan agen dari generasi X. Metode dan materi pelatihan yang disiapkan mereka sudah 

jelas berbeda. "Kalau sama milenial, kita tidak bisa memberikan pelatihan di kelas semua, harus ada 

pelatihan secara online supaya pemahaman mereka bisa lebih masuk," bebernya. 

 

Allianz Life Indonesia sendiri sudah menyiapkan trainer yang cocok dengan milenial dan generasi Z. 

Trainernya dituntut lebih komunikasi agar bisa menjawab pertanyaan mereka yang cukup kritis. Agen 

sengaja dibekali dengan pelatihan yang lebih bagus agar siap menghadapi konsumen yang semakin kritis 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 

Judul GFNY Bali-IFG Life 2023 Dorong Pariwisata Tanah Air Dengan Bersepeda 

Nama Media bisnis.com 

Newstrend Jayapura Group Ride ke-6 GFNY Bali – IFG Life 

Halaman/URL  https://foto.bisnis.com/view/20230429/1651411/gfny-bali-ifg-life-2023-dorong-
pariwisata-tanah-air-dengan-bersepeda 

Tanggal Berita 2023-04-30 

Sentimen Positive 



 

 
 
 
 
 
 
 

Judul Mengintip Kinerja Industri Asuransi Sepanjang 2022 

Nama Media detik.com 

Newstrend Kinerja Industri Asuransi 

Halaman/URL  https://finance.detik.com/moneter/6697073/mengintip-kinerja-industri-asuransi-
sepanjang-2022 

Tanggal Berita 2023-04-30 

Sentimen Positive 



 

 
 
 
 
 

Judul Dapat Peringkat AAA, Bukti Sehatnya Kondisi Allianz Life Indonesia 

Nama Media wartaekonomi.co.id 

Newstrend Allianz Life Raih Peringkat AAA 

Halaman/URL https://wartaekonomi.co.id/read495617/dapat-peringkat-aaa-bukti-sehatnya-kondisi-
allianz-life-indonesia 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Judul Bakal Dipanggil, Direksi Wanaartha Siap Bantu Tim Likuidasi 

Nama Media cnbcindonesia.com 

Newstrend Direksi Wanaartha Siap Bantu Tim Likuidasi 

Halaman/URL https://www.cnbcindonesia.com/market/20230428120505-17-433024/bakal-dipanggil-
direksi-wanaartha-siap-bantu-tim-likuidasi 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 
 

Judul Bukukan Revenue Rp 1,4 Triliun, Avrist Assurance Optimistis Hadapi Tantangan 
Bisnis di 2023 

Nama Media tribunnews.com 

Newstrend Kinerja Avrist Assurance 

Halaman/URL  https://www.tribunnews.com/bisnis/2023/04/28/bukukan-revenue-rp-14-triliun-avrist-
assurance-optimistis-hadapi-tantangan-bisnis-di-2023 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 

Judul BRI Cetak Laba Rp 15,56 Triliun dalam Waktu 3 Bulan 

Nama Media jateng.genpi.co 

Newstrend Kinerja Bank BRI 

Halaman/URL https://www.jpnn.com/news/bri-cetak-laba-rp-1556-triliun-dalam-waktu-3-bulan 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 
 
 
 

Judul Sinarmas MSIG Life Catatkan Pendapatan Underwriting Jadi Rp669 Miliar 

Nama Media bisnis.com 

Newstrend Kinerja Sinarmas MSIG Life 

Halaman/URL  https://finansial.bisnis.com/read/20230428/215/1651050/sinarmas-msig-life-catatkan-
pendapatan-underwriting-jadi-rp669-miliar 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 

Judul Avrist Assurance Optimistis Hadapi 2023 dengan Strategi Perusahaan yang 
Komprehensif 

Nama Media jpnn.com 

Newstrend Prospek Avrist Assurance 

Halaman/URL https://www.jpnn.com/news/avrist-assurance-optimistis-hadapi-2023-dengan-strategi-
perusahaan-yang-komprehensif 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 



 

 
 

 

Judul Mengetahui Pentingnya Asuransi bagi Generasi Sandwich 

Nama Media detik.com 

Newstrend Sosialisasi Asuransi 

Halaman/URL https://finance.detik.com/moneter/6695244/mengetahui-pentingnya-asuransi-bagi-
generasi-sandwich 

Tanggal Berita 2023-04-28 

Sentimen Positive 


